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Resumo

O ensino de Sociologia na Educacdo Bésica tem sido marcado pela dupla tarefa de trabalhar
com os alunos o arcabouco tedrico que marca sua formacdo como disciplina e construir na sua
pratica o significado contextual dos seus conteudos, procurando tomar a realidade social em
movimento como seu objeto de andlise. Assim sendo, o presente trabalho tem como objetivo
relatar as atividades desenvolvidas pelo grupo do Programa Institucional de Bolsas de
Iniciacdo a Docéncia (PIBID) — Subprojeto de Ciéncias Sociais — dentro do contetdo indUstria
cultural, numa turma de 3° ano do Ensino Médio. Fazendo uma descricdo das reflexdes
nascidas no grupo de trabalho e estratégias desenvolvidas em sala de aula, nosso trabalho
também levanta questionamentos sobre as novas abordagens para 0 tema consumo,
considerando as manifestacdes expressas pelos alunos em sala de aula, em suas relacbes com
0S objetos que consomem. Resultado das vivéncias da pratica docente no que se refere ao
desenvolvimento de um contelddo em especifico, o texto reafirma o carater dindmico da
Sociologia como disciplina que participa e incorpora as novas configuracbes da realidade
social.
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Introdugdo

A teoria da indUstria cultural elaborada pelos filosofos e socidlogos Theodor Adorno e
Max Horkheimer firmou-se como uma das principais teorias da Sociologia do século XX, e
tem no curriculo da disciplina de Sociologia uma relevancia sempre associada a tarefa da
disciplina de contribuir para a formacdo de um pensamento critico-reflexivo sobre a

emergéncia da sociedade industrial capitalista.

Sob essa perspectiva € que o Referencial Curricular para o Ensino Médio dispbe as

seguintes competéncias e habilidades do contetdo: Conceituar indistria cultural e compreender



sua dindmica na sociedade capitalista; Refletir sobre a influéncia da padronizagdo difundida pela
indUstria cultural no comportamento juvenil; Compreender as estratégias de entretenimento e
lazer associadas ao consumo presentes na industria cultural; Associar as mudancas ocorridas
nas relacOes interpessoais da contemporaneidade ao recorrente do uso das Tecnologias de
Informacdo e Comunicacdo (TIC's); Refletir sobre a supervalorizagdo dos espacos virtuais
juvenis em detrimento das experiéncias vivenciadas pelos jovens; Entender as relagcdes
pessoais na contemporaneidade permeadas pela padronizacdo presente na inddstria cultural.

O desafio de trabalhar uma teoria com conceitos tratados como tdo caros a teoria
critica das ciéncias sociais apontou para a importancia de abordar o significado contextual do
tema, que remonta & formacdo de uma cultura de massa na Alemanha nazista, e hoje para as
novas teorias sobre o0 consumo, num exercicio que se aproxima do que diz as Orientagdes
Curriculares para o Ensino de Sociologia (OCEM):

Os conceitos possuem histdria, e é necessario que isso seja levado em conta ao se
trabalhar com eles. E preciso contextualizar o conceito para que sua histdria e seu
sentido préprio possam ser entendidos pelos alunos ndo como uma palavra mégica
que explica tudo, mas como um elemento do conhecimento racional que permite
melhor explicar ou compreender a realidade social. (BRASIL, 2006, p. 118).

Logo, o desenvolvimento do conteddo indUstria cultural teve como objetivo trabalhar
0 contexto de sua formacdo, compreender conceitos como ideologia, alienacdo, razdo
instrumental e cultura de massa, e abordar as novas leituras sobre o consumo — dentro das
chamadas teorias da cultura material — procurando apontar para a dindmica de uma sociologia
reflexiva, capaz de produzir reflexdes sobre suas teorias e métodos a partir dos novos
movimentos da realidade social.

Sobre os desafios tedricos e metodoldgicos que os atuais movimentos da sociedade

capitalista mundial impdem a Sociologia, Octavio lanni assinala que

[...] o novo ciclo de globalizacdo do capitalismo, que torna a sociedade civil mundial
o principal palco da histéria e das tensdes das forgas sociais, engendra uma realidade
social que exige novas reflexdes, conceitos, interpretacdes e se constitui no novo
emblema da sociologia, abrindo-lhe potencialidades e horizontes. (IANNI, 2001,
p.40 apud JINKINGS, 2004, p.7.)

A realidade social reinventada pela emergéncia das novas tecnologias e pelas relacdes
de consumo sinaliza para um ensino de Sociologia que esteja voltado para a mediagdo do
estudo da disciplina como ciéncia, dotada de temas e anotagbes metodoldgicas proprias, e de

sua atuacdo frente as novas configuracdes sociais.

Material e Métodos

O presente trabalho constitui-se de uma descricdo do desenvolvimento do contetdo



indUstria cultural na turma de 3° ano do Ensino Médio da escola Manoel Garcia Leal, do
municipio de Paranaiba. A escola em questdo esta localizada numa regido de periferia do
municipio, concentrando no ensino superior uma maioria de alunos que trabalham durante o
dia.

O conteudo em questdo foi abordado tomando como material principal a obra dialética
do Esclarecimento, de Theodor Adorno e Max Horkheimeir, da qual foram trabalhados varios
trechos na integra, como forma de evidenciar o contexto de formacdo da teoria. Outros
materiais de apoio foram as obras O que € industria cultural, de Teixeira Coelho, e O que é
ideologia, de Marilena Chaui.

Outro importante material utilizado foi o filme Amor por contrato, do diretor
Derrick Borte (2009), bastante ilustrativo no que tange as estratégias da indUstria para a captacdo dos
clientes de produtos que serdo consumidos em massa. NoO filme ¢ apresentado como uma “familia
artificial” é responsavel por inserir nas relagdes sociais, em um determinado local, um produto
lancamento. Esse produto influencia drasticamente nos estabelecimentos sociais, logo na
familia, ou melhor, no psicolégico do individuo, que por sinal ndo difere no ambito social,
uma vez que os discentes detém um poder de consumo.

As aulas expositivas e dialogadas, uma por semana, contaram com a participacdo de dois
bolsistas do Programa de Iniciagdo & Docéncia (PIBID) e perfizeram um total de 6 aulas, uma
quantidade que expressa os limites do tempo para o desenvolvimento dos conteidos de Sociologia.

Resultados e Discussao

Percebendo o efeito da indUstria cultural presente nas nossas relacfes sociais, e
também no ambiente escolar, alguns fatos chamam a atencdo aos olhos do corpo docente.
Sabe-se que na atualidade o poder de consumo da maior parcela social aumentou em nivel
significativo, em grau perceptivo também no contexto escolar. Ao analisar algumas turmas do
ensino médio noturno publico é notorio os acessorios que estdo em exposicdo para amostra de
suas utilidades, desde celulares de tecnologia de ponta a borrachas personalizadas. Conclui-se
gue conforme o passar dos anos, da idade mais tenra a idade adulta, o nivel de consumo vem
aumentando nas idades mais jovens.

Em poucos minutos de observacdo, dispensando qualquer discurso sobre os beneficios
ou maleficios do produto, sabe quais suas utilidades ou inutilidades. Alguns ddao mais atencao
ao charme que os artigos apresentam aos olhos dos demais, outros preferem seus aparatos
tecnoldgicos, e ndo menos. E curioso que por mais que os acessorios fornecam-lhes as

mesmas utilidades eles sdo diferentes em imagens, tanto fisicas quanto imaginarias. Assim, 0



sentimento presente dentro da sala de aula é visto como se houvesse uma guerra dissimulada
entre “vendedores profissionais” de objetos de consumo, sem que se haja um discurso
expondo suas funcdes.
Neste contexto, percebe-se a capacidade reprodutiva da indlstria cultural, numa
I6gica em que necessariamente as “obras de artes” ndo apresentam nada de novo, mas ainda
assim s&o vistas como novas. Segundo Adorno:
A compulsdo permanente a produzir novos efeitos (que, no entanto,
permanecem ligados ao velho esquema) serve apenas para aumentar, como
uma regra suplementar, o poder da tradicdo ao qual pretende escapar cada
efeito particular. Tudo o que vema publico esta tdo profundamente marcado
que nada pode surgir sem exibir de antemdo os tragcos do jargdo e sem se

credenciar a aprovacdo ao primeiro olhar. [...] (ADORNO; HORKHEIMER,
1985, p.106)

E perceptivo como o objeto influencia as relagbes sociais ou ainda promove uma
“identidade de consumo”, até porque um acessorio que ndo combina com outros NA0 promove
nenhum “status”. Nao obstante, essa “industria” promove uma ideologia, que s6 pode ser
mantida ou vinculada em um sistema com fortes tracos hierarquico. Pensando em um ambito
escolar composto por politicas publicas de carater meritocratico esse efeito ganha ainda mais
intensidade.

Nessa guerra silenciosa de acessorios 0s objetos representam mais que apenas uma
utilidade para a praxis social, eles representam um status, uma cultura, uma posicdo social,

um poder econdmico, e acima de tudo um luxo. Assim como afirma Fischer (1999):

[...] quando nem a religido, nem as ideologias, nem a politica, nem os velhos
lagos comunitarios, nem as relagcbes modernas de sociedade podem oferecer
uma base de identificacdo ou um fundamento suficiente para os valores, ali
estd o mercado, um espaco universal e livre, que nos da algo para substituir
o0s deuses desaparecidos. Os objetos sdo 0s nossos icones, quando 0s outros
icones, que representavam alguma divindade, demonstram sua impoténcia
simbdlica; sdo 0s nossos icones porque podem criar uma comunidade
imaginaria (a dos consumidores, cujo livro sagrado é o advertising, e cujo o
ritual € o shopping spree, e cujo templo € o shopping, sendo a moda seu
codigo civil”.(FISCHER, 1999, p.22)

A pessoa que possui um acessorio desse ndo € a mesma sem aguele acessorio, aquele
acessorio ndo € apenas um produto, é uma subjetividade que estabelece relagGes invisiveis
com outras pessoas Ou grupos, € como se 0 proprietario acessasse um mundo paralelo, onde o
produto é a chave para 0 acesso.

Talvez o filme “Amor por contrato” ilustre bem o que um produto “top lancamento”
causa em um meio social. Relacionando tudo aqui dito com a disciplina de Sociologia no
ensino médio o docente se encontra em um impasse de como convidar esse aluno para sua

aula, representando um verdadeiro desafio para o ensino/aprendizagem. O que se pode dizer é



que para ter uma aula dindmica, utilizando os instrumentos didaticos pedagdgicos fornecidos
pela instituicdo, deve-se haver todo um preparo sistematizado do contetdo. Neste sentido o
Programa Institucional de Bolsas de Iniciagdo a Docéncia (PIBID) tem contribuido para
refletir sobre o ensino, dinamizando-o, jA que as propostas de ensino sdo previamente
discutidas em grupo, o que contribui para inova¢ées no ensino e uma melhor utilizacdo dos

instrumentos didaticos pedagogicos.

Conclusdes

Partindo para as consideragdes finais, cumpre destacar que o ensino de teorias como a
indUstria cultural deve ser aproveitado como oportunidade para conhecer a trajetdria das
Ciéncias Sociais presente na elaboracdo da teoria, @ medida que aproxima os alunos de uma
linguagem especial que a Sociologia oferece, e num segundo momento evidenciar os debates
em torno de temas dados pela contemporaneidade, que alimentam um processo de atualizacdo
das teorias e conceitos.

Como assinalam as Orientacbes Curriculares para o Ensino Médio (OCEM), a
Sociologia, como espago de realizagdo das Ciéncias Sociais no Ensino Médio, contribui para a
analise sistematica dos movimentos da realidade social, ocupando um papel de interlocucéo
com outras disciplinas ou com o préprio curriculo como um todo e com a prépria experiéncia

do cotidiano dos alunos.
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